Del Valle

* A marca que construiu e
dominou uma nova categoria
de produto tendo como tinico
recurso de marketing apenas
sua linha de embalagem




A categoria nao existia no Brasil.

A marca era totalmente desconhecida.
Nao havia verba de comunicacao
para lanca-la.

Caso Del Valle

Utilizacao intensiva da embalagem
como ferramenta de marketing



1997 o empresario Gabriel Salomao
da Tok Take comeca a distribuir as
Latinhas do Suco Del Valle

em Suas Vending Machine.

Ele se torna sécio da Del Valle na
Fabrica construida em Americana SP

Em janeiro de 2000 a nova linha de embalagem
Desenhada no Brasil chega ao mercado.



Estratégia de design

Sucos Del Valle

Ponto relevante

Fazer a embalagem trabalhar para a marca.
Identidade de linha - FUNDOS IGUAIS para gerar o
paredao Vermelho no ponto de venda

Para chamar atencao e impedir que produto
passasse desapercebido.

A cor como diferencial...

Del Valle é Vermelho!!!!
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Embalagem original do México.

No México cada sabor tinha um fun
de cor diferente.




Del Valle Classico
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o suco Light no Brasi




¥ Produtos infantis devem

4 ter personagens para vender mais.
Colocar também e sempre
personagens femininos.

O Case Del Valle Kid’s esta aqui:
https://www.mestriner.com.br/cases.h

Del Valle Kids



Esta embalagem Branca venceu

na pesquisa com os consumidores
mas nao foi reconhecida nas gondola
por se confundir com a mancha
Prateada das embalagens do suco Lig



A embalagem Branca
foi substituida pela azul.
Para os consumidores
Del Valle tem que ter
COR FORTE!!!]
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Edicoes Limitadas chamam
atencao para a Marca e fortalece
a imagem da linha regular!
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Usar o verso para comunicar
outros produtos da linha Del Valle
foi a estratégia que fez diferenca
Na construcao de uma Marca forte.




Fazer propaganda no verso
das Embalagens foi um diferencial
Para fortalecer a Marca Del Valle




Embalagem especial para
chamar a atencao dos jovens




Para exportar é preciso conhecer
a linguagem visual das
Embalagens da categoria

Onde o produto vai competir
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Del Valle Classico

As embalagens da Del Valle criadas no Brasil

pela agéncia Packing Design foram adotadas

Mundialmente pela Marca e exportadas para
0s 5 continentes




Este produto sera comercializado em embalagem de 1L ( Tetra Pak), 200ml (Tetra Pak) e embalagem de 335 ml (lata aluminio).
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Detalhe da embalagem Aberta



Del Valle Classico
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